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CARTA DEL PRESIDENTE

Cuando asumi la presidencia de la Asociacion de Bebidas
Refrescantes a las puertas del 2020, mirabamos con ilu-
sion el inicio de un nuevo afo, en el que cumplian muchos
de nuestros compromisos, y el de una nueva década llena
de oportunidades. Estdbamos convencidos de que debia-
mos responder a los desafios y al reto de alcanzar los Ob-
jetivos de Desarrollo Sostenible (ODS) para 2030 de las
Naciones Unidas.

Pero la inesperada irrupcién del COVID-19 ha trastocado
nuestra sociedad y ha afectado a los distintos sectores
empresariales, incluido el nuestro. Las circunstancias ex-
cepcionales que han marcado el afio no deben anclarnos
en el analisis retrospectivo sino llevarnos a poner la vista
en el futuro y en la recuperacion, tratando de aunar el de-
sarrollo econémico, social y ambiental.

A pesar de las consecuencias negativas, esta crisis también
representa una oportunidad ya que ha conseguido elevar aun
mas el debate sobre la necesidad de avanzar hacia un modelo
mas sostenible, algo que ya estaba arraigado en nuestro sec-
tory que se ha puesto de manifiesto en esta situacién. Nues-
tras empresas han reorientado sus programas de responsabi-
lidad social y desde la Asociacion impulsamos la creacion de
la plataforma “Juntos con la hosteleria” para ayudar a estos
establecimientos y también apoyamos iniciativas dirigidas al
pequeio comercio, todos ellos muy afectados por la crisis. Y
nos hemos marcado nuevos objetivos en linea con los ODS.

Y en medio de la incertidumbre provocada por la pandemia,
donde lo fundamental deberia ser que las administraciones y
empresas aunaramos esfuerzos, el cierre de este convulso

LAS BEBIDAS REFRESCANTES POR LA RECUPERACION

S STENIBLE

2020 ha estado marcado por la propuesta de subir el IVA a
las bebidas azucaradas y a las edulcoradas. El anuncio ha
reavivado el debate sobre laidoneidad de este tipo de medi-
das, mas aun en un momento critico marcado por una caia
significativa de las ventas, por el paron del turismo, el cierre
y las restricciones a los establecimientos de hosteleria.

Al margen del objetivo de recaudar, los impuestos que
afectan a alimentos y bebidas se han mostrado inefica-
ces, regresivos y afectan especialmente a las clases mas
desfavorecidas, que ademas son las mas golpeadas por
la crisis. Aumentar los impuestos a productos universal-
mente consumidos, no contribuira a mejorar la situacion
econdmica sino que, al contrario, aumentara la presion a
las empresas y frenara la recuperacion. Por eso ha provo-
cado el rechazo de toda la cadena alimentaria, incluyendo
agricultores, industria, distribucion y hosteleria.

Nuestro sector lleva anos trabajando en compromisos vo-
luntarios en distintos ambitos. Hemos hecho una importante
apuesta por la innovacion para responder a las demandas
del nuevo consumidor, buscando alternativas para reducir el
azucar y mantener el sabor de los productos, y ofreciendo
mas bebidas bajas o sin calorias.

Creemos que es posible un futuro mejor pero eso no pasa por
aumentar la presién fiscal sino por el compromiso y el traba-
jo conjunto. Las empresas de bebidas refrescantes somos
conscientes de la necesidad de avanzar hacia un crecimiento
sostenible, ético y comprometido con las personas y el entor-
no. Estamos convencidos de que ese es el camino a seguir,
tal y como se refleja en esta memoria anual.


https://www.refrescantes.es/

LAS BEBIDAS REFRESCANTES POR LA RECUPERACION

S STENIBLE
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ASOCIACION

Somos la organizacién que representa a
la gran mayoria de empresas de bebidas
refrescantes e informa con transparencia
de todo lo relacionado con el sectory de
sus productos.
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QUIEN SOMOS

La Asociacion de Bebidas Refrescantes, ANFABRA,
se crea en el aflo 1977, continuando el trabajo de gre-
mios profesionales predecesores. A lo largo de estas
mas de cuatro décadas hemos evolucionado y nos
hemos adaptado a las necesidades de los asociados,
al mercado y a una sociedad en continuo cambio.

En la actualidad, la innovacién para ofrecer variedad
de productos para atender todas las demandas y gus-
tos de los consumidores, junto con la promocion de
la educacion nutricional son prioridades en las que
trabaja nuestro sector.

UNA ASOCIACION EMPRESARIAL
INDEPENDIENTE

o

0000
L S04 2
0000

o 00
00000
000

QUE TRABAJA DESDE
EL LIDERAZGO Y LA COLABORACION
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185 ANOS
DE HISTORIA

Los sifones son las primeras bebidas se sumaron pronto las gaseosas, las
refrescantes de que se tiene constan- zarzaparrillas, sodas y afios mas tarde
ciaen Espafnay datan de 1835. Aligual los refrescos de naranja, de limén, de
gue en otros paises, se empezaron a cola, la tonica, el bitter, bebidas de té,
dispensar en farmacias. A los sifones para deportistas y otras muchas.

OQ cebovacion. evtve las avpresas o bobilas m@@écavd@é
ot Yomas que aéad'm ol coctor ha ovichidle doste los of/ﬂavwﬁ
do oste. ndustvia. o /ﬂ;/é—bom

DEMOCRATICA Y SIN FINANCIACION CON INTERLOCUCION CON LAS
REPRESENTATIVA PUBLICA INSTITUCIONES Y CON LA SOCIEDAD

IMPLICADA CON ATENTA A LOS
LA SOCIEDAD CONSUMIDORES Y SUS
DEMANDAS
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POR UN FUTURO
MAS SOSTENIBLE

Invertimos recursosy
promovemos cCompromisos
voluntarios para contribuir
a alcanzar un crecimiento
sostenible, éticoy
comprometido con las
personasy el entorno.

LAS BEBIDAS REFRESCANTES POR LA RECUPERACION

S STENIBLE

NUESTROS
VALORES

@ INDEPENDENCIA

VOCACION
DE SERVICIO ®

o AUTONOMIA ECONOMICA
Y DE GOBIERNO

TRANSPARENCIA @

O EQUILIBRIO Y
REPRESENTATIVIDAD

RESPECTO A O
LA LEGALIDAD

P COLABORACION CON
LAS INSTITUCIONES
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VOLUNTARIOS


https://www.refrescantes.es/

CARTA | LA AsociaciON | Lo DESTACADO | coviD |cOMPROMETIDOS 148 BEBIDHS REFRESCANTES POR LA RECUPERACION
CARTA COVID. S STENIBLE

NUESTRAS ACTIVIDADES

Somos
interlocutores Asesoramos
con las sobre temas
Administraciones legislativos,

Colaboramos

Estamos CHIGETNELET
en contacto e iniciativas

con los de interés social,
medlps dg’ con instituciones
comunicacion publicas y

privadas

y con otras de etiquetado,
organizaciones etc.
empresariales

| Y —"

Relaciones institucionales Comunicacion
/\
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Somos la voz del sector en los ambitos
economico, social 0 medioambiental. PARTICIPAMOS EN:

Entre otras, participamos y colaboramos con las siguientes organizaciones:

FIAB :ZU%%%@@

COLABORAMOS CON:

ECOVIDRIO

N

SEOBirdLife i :
o ! ]

¢ \ J

(Tl ALIANZAS PARA LOGRAR OBJETIVOS

LOGRAR
Sl El didlogoy la colaboracion con las
(% Administraciones y otras organizaciones,

esta en el dia a dia de nuestro trabajo.

\ J

________________________________
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Representamos al sector de bebidas refrescantes en Espana

ASOCIADOS COLABORADORES
Fabricantes y distribuidores de bebidas refrescantes Empresas relacionadas con el sector

. o o D
ooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo
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La industria de bebidas refrescantes esta cada aportacion a la economia, tanto por
formada por empresas de distinto tama- el efecto directo de la producciéon como
Ao, con gran arraigo en Espafia. Todas por toda su cadena de valor, que incluye
ellas elaboran y comercializan sus pro- sectores como la agricultura, hosteleria,
ductos aqui, por lo que hacen una desta- distribucién, turismo, servicios, etc.

Estructura empresarial
del sector de las bebidas
refrescantes

4%

6%

22%

68%

| Menos de 10 asalariados B Entre 50-200
| Entre 10-50 | Mésde 200
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Obtencion de
materias primas.
Trazabilidad

y buenas practicas
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Procesado de
materias primas
y produccion

Logisticay
Distribucién

Nuestra
cadena de valor

Gestion
de envases

Consumo
Opciones
para todos

Venta
Hosteleria 'y
tiendas
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EL SECTOR DE BEBIDAS Ao sobores, con g sin aziicar
REFRESCANTES APORTA MILLONES = bﬁb@@ﬁ;ﬁ“‘”‘“@"‘s
DE EUROS A LA ECONOMIA ESPANOLA -

90,0, 0,0

71.000 | 4.400 330 200 40

EMPLEOS DIRECTOS MILLONES DE EUROS MILLONES DE EUROS MILLONES DE EUROS MILLONES DE
E INDIRECTOS DE FACTURACION EN INVERSION ANUAL DE IMPUESTOS CONSUMIDORES
(9.500 DIRECTOY)
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LA ORGANIZACION

: ’ COMITE
ORGANOS DE DECISION DE DIRECCION

PRESIDENTE

Juan Ignacio de Elizalde
Director general

Coca-Cola Iberia
ASAMBLEA )
GENERAL I ST
L LN L R L I T, AP
[ ] “‘ VICEPRESIDENTES .

|
- - N S
"'.. u | |
[ ] | |
CONSEJO CONSULTIVO v : '
Integrado por los ' '
maximos responsables [ !
de las empresas de - . ' '
np COMITE ) John Rigau . Augusto Romero '
referencia del sector, . . Haupold
fi ioridad DE DIRECCION Vicepresidente Legal y ' p '
para ‘uar prioriaadesy Secretario General Europa Presidente Rives Pitman
objetivos. P N
16 71 2
15 3
14 4 \| i \l \l
IGUALDAD DE GENERO 13 ) ' ' '
42% de mujeres en el Comité 19 6 : : : :
de Direccion. La igualdad es un hecho 1 7 ' ' ' ’ '
en la Asociacion 0 o 8 Guillermo Alvarez ' Arla CaII.oI [ Beatriz Osuna [ Pilar Puértolas '
Director Financiero ' Vicepresidenta de Asuntos | Directora de Relaciones ! Directora General |
e T i i Suntory Beverages and ' Publicos, Comunicaciony Institucionales ' Sanmy '
Food Spain : Sostembllldad.Coca—Can ; Coca-Cola Iberia : :
European Partners lberia

~— - o~ ~——— e e e e = v ~— e e - — - o~
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CAMBIOS EN

EL COMITE DE DIRECCION

MEMORIA 2020

JUAN IGNACIO DE ELIZALDE
ASUME LA PRESIDENCIA

Juan Ignacio de Elizalde, director general
de Coca-Cola en Espafia, fue nombrado
por la Asamblea de ANFABRA, de fina-
les de 2019, presidente de la Asociacion
en sustitucion de Pelayo Bezanilla, que
inicié una nueva etapa profesional en
Coca-Cola.

Elizalde es Ingeniero Industrial por el
Instituto Tecnoldgico de Buenos Aires,
en Argentina, su pais natal, y cuenta con
un MBA por la Universidad de Stanford.
Forma parte de Coca-Cola desde 2003,
donde ha ocupado puestos de responsa-
bilidad en Argentina, México y Chile. Tam-
bién fue director general en la division del
Norte de Europa.

BEATRIZ OSUNA
ENTRA EN EL COMITE
DE DIRECCION

Beatriz Osuna asumio6 el puesto de
directora de Relaciones Institucionales
en Coca-Cola Iberia, cargo que dejé Juan
José Litran al pasar a dirigir la “Packaging
Office” de esta compafiia para Espafa
y Portugal. Por ese motivo, también se
incorpord al Comité de Direccidn de la
Asociaciéon de Bebidas Refrescantes
(ANFABRA) en lugar de Litrdn, que ha
estado casi una década representando a
Coca-Cola Iberia en la Asociacién.

Beatriz Osuna es licenciada en Administra-
ciony Direccion de Empresas por la Univer-
sidad Autonoma de Madrid. Se incorporé
a Coca-Cola Iberia hace mas de 15 afios,
donde ha desarrollado diversos proyectos
en el area de marketing.

LAS BEBIDAS REFRESCANTES POR LA RECUPERACION

S STENIBLE
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Josep Puxeu
Director General

Equipo de trabhajo

Beatriz Martin
Responsable del

Departamento
Técnico y Medio
Ambiente

Ana Escudero
Secretaria General

Carlota Crespo

Técnico y Medio
Ambiente

Patricia Fernandez
Secretariay
Administracion
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LO DESTACADO
DE 2020
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Una Asamblea que
marca una nueva etapa

En linea con los ODS 2030

Nuestra Asamblea es una cita de referencia que retne a representantes de
las empresas del sector de bebidas refrescantes, administraciones, organi-
zaciones empresariales y medios de comunicacion, entre otros.

Cristina Gallach

Alta Enmil:i.nn::d.:.lfata

u Ver video: https://www.youtube.com/user/AnfabraRefrescantes IaAgends 203

MEMORIA 2020
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Ante el inicio del 2020, fecha en la que se cum- N {9 -,IHDUETEH.
INNOVACION

plen muchos de los compromisos del sector,
celebramos este encuentro con una puesta
en escena diferente y un objetivo ambicioso: ! 3.800

. . . E milllonas dae €
alinearnos con los Objetivos de Desarrollo Valor Afiadido By | L\
Sostenible (ODS) para 2030. ]

Un espectaculo de baile, luces, videos y mu-
sica, celebrado en el Palacio de Neptuno de
Madrid, con el que, ademas de explicar la
importancia de los ODS y el papel que puede
cumplir el sector de bebidas refrescantes en '
su consecucion, implicamos a los asistentes 1) - " . Objetivo 2030
en los retos que plantea la préxima década,
con una puesta en escena diferente.

Los Asociados y Colaboradores de ANFABRA
se reunieron previamente en la Asamblea in-
terna en la que se hizo balance del afio 2019
y se produjo el relevo en la presidencia que
paso a ocupar Juan Ignacio de Elizalde, direc-
tor general de Coca-Cola Iberia.

Para clausurar el acto contamos con la que
en ese momento era Alta Comisionada para
la Agenda 2030, Cristina Gallach, y con el pre-
sidente del Observatorio de Desarrollo Soste-
nible del Consejo Econémico y Social Europeo
(CESE), Peter Schmidt.

MEMORIA 2020 17
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El COVID impacta
en el consumo

El cierre y las restricciones
de la hosteleria marcan el ano

Lairrupcion del coronavirus ha supuesto un desafio sin
precedentes para las empresas. El sector de bebidas
refrescantes, que mantuvo la estabilidad en 2019, este
afo va a sufrir elimpacto de la crisis. Si bien se han man-
tenido las ventas en tiendas, mercados, supermercados,
hipermercados y grandes superficies, el consumo se
ha visto fuertemente afectado por el parén del turismo
y el tiempo de cierre y posteriores restricciones a los
establecimientos de hosteleria y restauracion, de donde
proviene el porcentaje mas alto de la facturacion.

-30%

Facturacion
(caida)

P
|
|
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Contribuir a paliar la situacién ha sido una de las priori-
dades de las empresas del sector, que se han volcado en
garantizar la seguridad de los empleados y el suministro
de productos. También se han puesto en marcha inicia-
tivas para apoyar a los puntos de venta y a la sociedad,
en especial alos colectivos mas desfavorecidos. Desde

la Asociacion impulsamos la creacion de “Juntos con la
Hosteleria”, una plataforma de apoyo a estos estableci-
mientos en la que aunamos esfuerzos toda su cadena
de valor. También participamos, junto a otras asociacio-
nes, en una campana para favorecer la recuperacion del
pequeifio comercio de alimentacién y bebidas.

LAS BEBIDAS REFRESCANTES POR LA RECUPERACION

S STENIBLE
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Unidos frente a impuestos

discriminatorios
Contra la subida del IVA

y la “demonizacion del azucar”

El cierre el 2020 ha estado marcado por el
anuncio de una subida del IVA a las bebidas
azucaradas y edulcoradas, del tipo reduci-
do (10%) al normal (21%), incluida en el an-
teproyecto de Presupuestos Generales del
Estado (PGE) para 2021.

Toda la cadena alimentaria -la industria, la
distribucidn, la hosteleria, la agricultura- esta
en contra de esa subida. En una rueda de
prensa conjunta, en la que se presenté un
estudio elaborado por la consultora PwC, los
portavoces de las organizaciones que repre-
sentan a estos sectores, AECOC, ACES, AN-
GED, ASEDAS, Hosteleria de Espaiia, Marcas
de Restauracion, Promarcay FIAB, afirmaron
gue “una subida del IVA responderia a un cri-
terio puramente recaudatorio y vulneraria los
principios de no discriminacion”.

Desde la Asociacién pusimos de manifiesto,
en comunicados de prensay otras interven-
ciones en medios, que no es momento de
subir impuestos ya que agravaria la crisis y
danaria la competitividad de la industria de
bebidas que paga impuestos en Espafay
contribuye a la activacion de la economia.
Una subida que va contra la tendencia que
esta siguiendo Europa de rebajar el IVA, al
menos temporalmente, para reactivar el
consumo.

LA AGRICULTURA, GRAN AFECTADA

En Espaia, el sector remolachero y azuca-
rero tiene un importante peso econdémico.
30.000 hectareas de tierra y 4.000 agriculto-
res estan dedicados a este cultivo, especial-
mente en Castillay Le6n donde se produce

20
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duce el 70%. A ello hay que unir otros 6.000
trabajadores de plantas transformadoras,
transportistas y otros servicios del sector.

MANIFIESTOS EN DEFENSA DEL AZUCAR
Y CONTRA LA SUBIDA DEL IVA

La cadena de valor agroalimentaria, cole-
gios profesionales, sindicatos, consumido-
res, ayuntamientos y comunidades auténo-
mas, hemos salido en defensa del sector
azucarero, el consumo moderado de azucar
y en contra de la subida del IVA a las be-
bidas azucaradas y edulcoradas. Todo ello
se ha plasmado en manifiestos en los que,
ademas, se pide laretirada de una campana
impulsada por Ministerio de Consumo con
el lema “El azdcar mata”, que ha generado
polémica al compararlo con el tabaco.

Frente comun en Castilla y Ledn

La Junta de Castillay Ledn, donde la pro-
duccidn de azucar tiene un importante peso

MEMORIA 2020

econdmico, junto con otras 23 organizacio-
nes relacionados con el sector remolachero-
azucarero entre ellas la Asociacion de Bebi-
das Refrescantes, firmamos un manifiesto
conjunto.

El consejero de Agricultura, Ganaderia y
Desarrollo Rural de la Junta de Castilla'y
Ledn, Jesus Julio Carnero, encabezd la
firma, el 6 de noviembre de 2020, de este
documento en el que se pide fomentar
campanas informativas sobre habitos ali-
menticios saludables y sobre el consumo
moderado de azucar, un “alimento tradicio-
nal” en la dieta mediterranea. Los firmantes
nos oponemos a la “demonizacién, sin ar-
gumentos contrastados y consistentes, de
cualquier alimento”, como esta ocurriendo
con el azdcar.

En esta comunidad, las Cortes también
aprobaron una PNL (Proposicién no de Ley)
en contra la subida del IVA.

» Manifiesto

4 Pincha para leer el texto completo

LAS BEBIDAS REFRESCANTES POR LA RECUPERACION

S STENIBLE
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Muchas administraciones
y colectivos en contra

Mas de una veintena de organizaciones de la
cadena de valor agroalimentaria, colegios pro-
fesionales, sindicatos, consumidores, repre-
sentantes de ayuntamientos y comunidades
auténomas presentamos en el Congreso de los
Diputados, el 10 de noviembre, otro manifies-
to en defensa del azucar y con el objetivo de
sensibilizar al Ejecutivo sobre el perjuicio que
produce a lo largo de toda la cadena de valor
alimentaria el anuncio de la subida del IVA so-
bre las bebidas azucaradas y edulcoradas.

En el texto se recuerda que el sector agroa-
limentario es esencial para la recuperacion
econdmica, dada su capacidad para generar
riqueza y empleo en todo el territorio y a la fija-
cion de poblacién en el entorno rural. En este
sentido, dada la crisis provocada por pandemia
del COVID-19, los firmantes consideramos que
no es momento de aumentar la presion fiscal.

» Manifiesto

4 Pincha para leer el texto completo

LAS BEBIDAS REFRESCANTES POR LA RECUPERACION

S STENIBLE

SUBE EL IMPUESTO A LAS BEBIDAS
AZUCARADAS EN CATALUNA

La Generalitat de Catalunya también incluy6
en sus Presupuestos para 2020 una subida
del impuesto que grava a las bebidas azuca-
radas envasadas (IBAE). Las que tienen un
contenido en azucar de entre 5y 8 gramos por
100 mililitros pasaron a tener un gravamen de
0,10 euros por litro (frente a los 0,8 anterio-
res). Las que tienen mds de 8 gramos pasaron
a pagar 0,15 euros por litro (antes 0,12).

Este impuesto catalan, que entré en vigor el 1 de
mayo de 2017, se aplica a refrescos o sodas, be-
bidas de néctar de frutas y zumos de frutas, be-
bidas deportivas, bebidas de té y café, bebidas
energéticas, leches endulzadas, bebidas alter-
nativas de la leche, batidos y bebidas de leche
con zumo de fruta, bebidas vegetales y aguas
con sabores. Aligual que ocurre con la subida
del IVA, toda cadena alimentaria lo rechaza.

En el tiempo que lleva en marcha, se sigue
produciendo un aumento del consumo de
bebidas light, con edulcorantes sin calorias,
en detrimento de las que tienen azucar. Este
cambio en las demandas de los consumido-
res es una tendencia que se viene producien-
do desde hace anos, tanto en Catalufia como
en el resto de Espania.
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Respondemos a lo que
piden los consumidores

Mas demanda de refrescos sin calorias

Las bebidas refrescantes sin azdcary sin calorias llevan
afos creciendo. Este constante aumento de la deman-
da hace que las empresas de nuestro sector sigan inno-
vando para ofrecer variedad de esos refrescos light, de
distintos sabores, entre los que elegir.

J\og m@rascoé Mapafu%
cowsummdzéovw\aa%udib\ra&a) como
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¢ 39% ®34%

menos azucar de los refrescos
puesto en el mercado procedente son sin azucar y sin calorias
de las bebidas refrescantes
(entre 2005 y 2019)
39%
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Cumpliendo compromisos
ambientales

Apostamos por el uso racional de los recursos

Tenemos objetivos a 2020 de los que del Planeta” o la celebracién de los Dias
hacemos seguimiento. También nos internacionales de la “Eficiencia energé-
unimos a diversas a iniciativas que con- tica”, del “Agua” o “Del cambio climatico”
tribuyan a proteger el entorno. “La Hora  son algunos ejemplos.

®
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Reforzamos la presencia en Europa

Josep Puxeu, miembro del Bureau, maximo organo
del Comité Economico y Social Europeo (CESE)

La crisis del coronavirus ha puesto aun mas
de manifiesto la importancia de una Unién
Europea (UE) fuerte para salir de la crisis. El
“Pacto Verde Europeo”y “Plan de Reconstruc-
cion’, del que Espafia recibira 140.000 millo-
nes de euros, van a sentar las bases del futu-
ro para avanzar hacia sistemas alimentarios
mas sostenibles.

MEMORIA 2020

La industria espafiola de alimentacién y bebi-
das hareforzado su representacion en Europa
con el nombramiento de Josep Puxeu, direc-
tor general de la Asociacion de Bebidas Re-
frescantes (ANFABRA) y representante de la
Federacién Espaiola de Industrias de Alimen-
tacion y Bebidas (FIAB) en el Consejo Econé-
mico y Social Europeo (CESE), como miem-
bro de su Bureau, el maximo érgano tras la
presidencia. Ademas, Puxeu ha sido elegido
vicepresidente de la seccion de Agricultura,
Desarrollo Rural y Medio Ambiente y miembro
de la seccion de Relaciones Externas, dentro
de la cual es presidente del Comité de Segui-
miento para América Latina.

El refuerzo de la presencia de la industria ali-
mentaria en las instituciones europeas ayu-
dara a seguir su proceso de internacionaliza-
cion, su capacidad exportadoray el acceso a
los fondos europeos.

LAS BEBIDAS REFRESCANTES POR LA RECUPERACION

S STENIBLE

26


https://www.refrescantes.es/

PERACION
LAS BEBIDAS REFRESCANTES POR LA RECU

S STENIBLE
Cincop
COVID | COMPROMETIDOS

1 conomista
————————————

EN LOS BARES
ANDO ESTO PASE... NOS VEMOS e
& a cién Cu -
IC
de comun

4 do el Ge
ta adoptan i
E), un smicas que es taponel
i6 oo n(U ctu-  economi e
: Union E\u' o qu s ]
los recursos que importancia en la SRURA A o econmic e
pondremos todos ara contribuir a dinamizador deﬁa, e oo eunruos, o loe e o setene
i onosta futuro, - Az
: L onal N acion de w
estan en i Sanos® d
i sea. En el
o que asi se:
Puxeu

i indole I
) didas de indole |
oo doptarlas mect s de crédi
- el A fabri- dan los mecanismo: A .
tas en . .000 millone: Lo i g o e
e ha—— venhiperv g 110505“130“3 el3% devldlmiay que unir el :icos para garan‘}zé“‘ 2‘: E‘ab]amo
e s porque, si b‘iZdos supermercafl’sc'anal de fia, dos“ de alimentos y bgble natsaria v SaEn s o ﬂe‘:;)m; i
| . : : o e me g _ far nu
T A :;end:sd’gy grandes suPerfﬁl:.zieamental enel jx:esm dela cad‘e?liitglrle e e Snlosdiimos
= o e acion es el cde ‘
de Bebidas Ref o o 2
oster cion.
la factura
. I global de

m] E asas a MAas up and nomia més sosteni

n sus s i omia mas
navirus confina y: mes sn o hacia una eco e ot
1 coro- ermercados, gr o pes,las . omi
e o fleun portistas, s oo b
i isis es un :

lugares o P at léss sta crisis esa NN

' ' e eion irus confin: fu d

MER ucho ties

”.No hace mt

frutar”. N

i !

igarl émico, social y am/
e ot eblos de st decr i
fentre cies, etc. Grack das las ciudades y pu losde - enunp: i o favqal
idad. Espafia esta F“tc;o personas de to afia pueden se'E‘:lad " econo'd senlaguese o
delacancion cio de la humanid ; LEs e . ten . .
orddbamos esta fmsz I ;er o s O‘a
rec igari en alguno de ol Tos fecads

incte Caligari scrito des 1 Esp:
de Gabine! : e siels o
iculos qu

rosos articul ymi:

oDf
. ¢ ursos. Los
alimentos y bebidas, decatidad
ndemia, el manteni- e

. b
Asociacion de Bebidas

i 1G
i Unidas o el
i o it Naciones o en
calidady seg\u‘g alprin-  las Naci n Europea v:
- i ia dela ro, volviendo Comisid eavaner
e : i Lo mdUStr!a' las 'Pieo si bien queda ?131;; Pues l?lerl, ha liiigsis se deb
importancia de la hos espa- miento lacceso alos pro- imentaciony cipio,si bien 4 pipdlyla Pusbienn
Doy s o . sarlylacesoalospro- alim ejemplo  climp
| iC i 5;“,‘_’13, e la'sgcl::-csie“' d“ﬁms f:rggién priorita- P idas da
ﬁ()la NS atravesamos, Sl dades
i las que
tra pOSIC R

i 1
funcién social bésica de
soles i ‘econocemos y
necesario recordarlo y apoyar a dad e
domuy

sector tacio; o] i que
y ortunidad para qu
de alimentacién una P
o vannwdan  siciAn dal nrogreso socia
la gestio
ima de n
300.000 en
stablecimientos -mas de
€es0s e:

lounarespue
igj hahidas o crisis que af
S! 1 te
sus puer- s, elpapel delos 50y o crisi ario mante
afia- que tienen C1e ‘:;‘?/aie nuestro 1o d?,.‘:‘; alac Aa In cani-

toda Esp hablando del 6,2% e

lane

tas. Estamos Tlamae An Al

DR da17m;

sara paliar

m e
si¢ st
i rinforma- =
os el compromiso de ofrece nlorme
Teneml ra y veraz del sector, de su E',x[)a

cion cla

ida de T
‘haza la subida ars |
34 (e ebidas rechars omenlo crbico _
icacién La intlu-;lru: 0 el i |
ic ia det
de sus productos. La comurll amon La indistria d
S . A
daOlleyeytanto el ambito interno, con
inclu iy

| externo.
iados y Colaboradores, como e
ci

un |
es dﬂ mrtﬁc?&:f;:i dﬁ $uhlda

te ideologico”

oy
parbadiase
{a industriade
oy a

ido en

Nuestros puntos de vista sg .h,an r:ooilrc;c; o

istas, articulos de opiniony ras
entreVIS"ta ' n los medios de comunica °

e eociales. La situacion prov?ca a:
S e ; del coronavirus, la evqu0|or.1 de

e panC:emresién fiscal o los compromlsoz
;neer:iZ:r Eapn sido algunos de los temas qu

els

al l_l":\!'u i

i ALd B il
sefiala ka patn
oy

) a3

T Lapafist

IPOS estamos sjep,. Producido Un crecimjent,
U0 gran niimero de cedentes, medjg,, encada

€conémico sip pre-
en ario toInterior Bry, (PIB),
digx‘talizado, loy 6mi

Pais por el Proy.
itud que indjicq

€S0 se convierty enuna Oportunidad tinica
Paraquela UE renyeye SUViSion del progre.
50 social, Tevitalice gy €conomiy y refuerce
su liderazgo ey, todo e] m,

ung
£ido. hay que colbyay of

nuevos

Green Deal (“aetg
s Verde) que ha prese, do recientemente la
e st o indcadores g era i Comisiin Byrgper
IPOTEantes avances socigl. Progreso Ursula von €T Leyen, que tiene comg obje-
- U elaumento o g o i ﬁvohncerquelaeconoml’a dela UE sea mgq
cho mis all;, ? sostenible,
Tosep Eselcaso ¥otras mejo.- Incorpora ung hojy g U Con ung gerje
uxey delos pajses o Cnmuchas ocasioneg o han aleanzad, de actuaciones Paraimpulsar el ugo efigjon.
Peras de América Latiy. due destacan por | Mayorfa de la poblacigy te de los v AP de un mogely o
un Producto Interior Bruto (PIB) alto, Esto economia limp, Y circular, frenar ] cambio
D Muestra que ¢] Modelo acty,] estd fallando, Un Cambijg drésticg Climatico, revery la pérdida de biodivers;
Goemealde o s e desigualdades gy eonvie-  En paralelo, ¥ Mientras que Jog indicadores dady redycir], Ptaminacion, Todo g g
S residente 2 revisar. “Eyrop, cpowenible, futuro sos. g Una economia extraciyg ¥con poco Reompatiado de up play deinversioneg g
20 de Estugin tenible” fue Iy frage elegida por I, Ppresi- aprovechamient, circular creciay, en posi.. legislacign especifica con Vistas, entre ograg
b dencia finlangegy g 1o Uni6n Europe, V0, los ambiengajeg resultaban cadg ye,, o8, 2que Europa seq iy icamente ey
wsdecesy  (UE) Para englobar su man g, Lasem- . T ERIV0S, 10 que supopg amenazy tra” para 2050,
Presas debemos 3nticiparnos, responoy baralasociedad y el pjapeqs: Todo ell Hayquedisﬁngu;rennecrecimienmybi&
contexto actual, con Tesponsabilidaq y Agravado cop I3 Crisis financier, de 2008, nestar, Ly Prosperidad €S Una mer cyes.
t I‘at a d O . COMPIOMISOs firmes, y gyt 1o oamosha-  que gejg unaprofunda huell goqjq yun ti6n de produccigy o 505. Es necesario
S e a n <iendo, porque e gljg s Jugamos nucstry cambio dristico ep I £Conomi, con'yp gy, acelerar s actuaciongs ¥ Poner rumbo hagiy
TePULACiOn y el gy jnento de Ia inestabyfigng financiera y go Un futuro mgs sostengpje apostando por
S necesario evolyciong, haciauna eco. o desigualdades, Ademis,en Burop, 9o Patrén de crecimjgpgy que atine e] degapro
momia mds sostenjpje, basada en un pagrey MIETACION o la diferenciye econdmicas ep. llo econgmic, socialy ambieng] g of marco
de crecimiento g syamisallidel prp " 1os distintos Rstyq, han generag deeconomi proqycpe ¥ competitiya, en
23 aue se esti demogtrgn g sheesuncrite. it o confianza de Jog ciudadanos, Jese favorezca el empjeg g calidad, la cohe.
i0 que puede reyjgay op fi0s0, dado que g Pueden minar o i1, e que susten, Sionsocial se garaniee TeSpeto ambiengy]
10 tiene en cuenta elementog IMportanteg tane] DProyecto ey 3 veluso racional e Jog recursos,
Para el bienestyy individya] social, y no ite esta situacién, | Unién Europea aS empresag S0mOs consciengeg de que
pntegra adecuadamene [g consideracio- tenerlo claro, cop | aprobacién I debemos ayan o, Cia un crecimiengg gy
nes ambienta]eg, Agenda 2030y e] COmpromise do avanzar tenible, ético ¥ Comprometido, conlas persp,
En el Comitg Eeonbmico y Socig) gy, paraaleanzar lo opg y - €conomia cir. nasyel ent 5 t0mando mediys,
DPeo (CESE), hemos Presentado e] Dict cular que Maximice e] aprovechamnemo de virtiendo pe, Promoviend, com-
meh L4 economi sostagpe S Desde el CESE, ey ala ara
el moS”, del que he sigy Presidente. En ¢] po. nueva Comisigy ¥l Parlamento que ege pro-
P dimos avanzar ey Una “economgy def _
bienestar”, gue ieltya nuevos indicagopes
el progreso, copm,

onda a Jos Tetos actuales Y que permitg o]
Tear 195 Objetivos de peggmpoprs Sosteni.
2 (ODS) parg 2030 4o las Naciones
idas,
e
i#
o - NUeve mogg),
[P L apresas ya estiin avanzan e hacia ese
b - [Pt ; 0de modelo y son e Pieza clave
Y o s v - i A abt - canzarundesarmHoméssostenible.
W s el g wule el e 1 opodriafrenar el oo e
Yy s bat (LR a-ba i e = Lot ; nnarelmodeloenergézico,pm—
e s W ‘|_u o U ) s T Produccion y un congypmg L
§ ) 1 It 1 ol g favorecerelempleodecalidad,la
vk o — R A = adbaloles ¥ & rlainclusio’nsocialsinlal'mplica-
P p— ia gy — L Iy g i elasempresas?Enestesenti»
e e Rk i 1A e Wl st . A oo destacar que ‘has, y my,
a yout = o ik il te Ias del i
1 gt Yo 1 "'"--d""lll et te las el
— b e
LR Y s - B—"
™ il # " o { e )
e eyl s el
Lag sl i 0 s
Tt gt
vy
e i a yl
- -
oy i
s
=

27


https://www.refrescantes.es/

CARTA | LA ASOCIACION | LO DESTACADO | COVID {COMPROMETIDOS

. .. . Bebidas Refrescantes ©unel
Las redes sociales también son una impor- gt

del pequeefio comercha &5
manac Praciicas 02 Frevent oy e # ’

mars facilitar su #rea

Hie L
, . ., e
tante via de comunicacion. Nuestro perfil en

Facebook supera los 14.000 “me gusta”y los
seguidores de Twitter son mas de 5.000. Ade-

mas, tenemos presencia en el canal profesional
Linkediny en Youtube.

Nuestras campafas #RefrescaTuViaje, #Com-
promisoRefrescantes y otras iniciativas conjun-
tas, como las promovidas para apoyar a nues-
tros canales de venta, #SalvemoslaHosteleria o

#lmpulsoAlComercio, han tenido una significa-
tiva repercusion.
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Concienciamos

“Un refresco, tu mejor combustible”, la campana de seguridad vial

Con el objetivo promover buenos habitos
al volante y reducir la siniestralidad en las
carreteras pusimos en marcha hace 15
anos la Campaiia de prevencion de la fati-
ga enla conduccién, “Un refresco, tu mejor
combustible”, junto con el RACE y con el
aval de la DGT.

17%

Utilizo su vehiculo
particular, evitando

del transporte
publico

30%

Dijo que no iba de
vacaciones

por la situacion

econémica

En 2020, se ha realizado un estudio para
analizar los habitos de los conductores
durante el verano y conocer coémo afecta
a los desplazamientos la situacion provo-
cada por el COVID-19. Segun las conclu-
siones, se han recorrido mas kilometros y
se ha parado menos a descansar.

91%

Evito pasar estas
vacaciones
Ccon amigos o
conocidos

39%

contagios

Segun las conclusiones del estudio “Habitos de conduccion 2020

MEMORIA 2020

70%

Sequedda
veranear en

Limito sus viajes en
destino para evitar

63%

De lo conductores
encuestados no pararon
lo necesario en sus
desplazamientos de verano,
lo que multiplica el riesgo

de sufrirun
accidente

32%

Afirmo que no
iban a viajar por la
enfermedad
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LAS BEBIDAS

REFRESCANTES
ANTE EL COVID-19

La industria de alimentacion y bebidas, entre la que se incluye
la de bebidas refrescantes, ha mostrado su caracter esencial, al

i abastecer al consumidor en los momentos mas criticos. También
esta llamada a ser un pilar fundamental para la activacion
economicay social.
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El compromiso con la sociedad esta arraigado  peracion. La sostenibilidad esta integrada desde
en la industria de bebidas refrescantesy seha  hacetiempo en las estrategias de negocioy ante
puesto también de manifiesto en la crisis deri-  la situacion provocada por la pandemia, las em-
vada del coronavirus. Somos plenamente cons-  presas de refrescos han reforzado y reorientado
cientes de que las empresas debemos serparte  sus programas de responsabilidad social para
activa e imprescindible de este proceso derecu-  contribuir a paliar la situacion.

Areas de actuacion

EMPLEADOS SOCIEDAD
: : Apoyo a los colectivos mas
desfavorecidos y colaboracion
con ONGs como Cruz Roja o los
Bancos de Alimentos.

Iniciativas para garantizar
la seguridad en las fabricas,
promocion del teletrabajo en las
oficinas, refuerzo de los canales
de suministro y distribucion.

MEMORIA 2020
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CLIENTES

Apoyo a la hosteleriay al
comercio con ayudasy
plataformas formativas on line.
En ellas se han ofrecido
contenidos especificos para
hacer frente a la situacion y se ha
contado con la colaboracion
de expertos.

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

.
oooooooooooooooooooooooooooooooooo
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“JUNTOS
GON LA

HOSTELERIA”

La hosteleria, uno de los sectores mas
afectados por esta crisis, es un canal
clave para la venta de refrescos y para la
economia espafiola en su conjunto. Repre-
senta el 6,2% del PIB, genera 1,7 millones
de empleos y es una sefa de identidad de
nuestra cultura social y gastronémica, un
valor afnadido que atrae a millones de turis-
tas internacionales cada afio. A los meses
del cierre obligado por el confinamiento, se
han unido las constantes restricciones de
horarios y aforos.

LAS BEBIDAS REFRESCANTES POR LA RECUPERACION

S STENIBLE

También los nuevos cierres decretados en
distintas comunidades auténomas.

Para apoyar a la hosteleria, desde la Aso-
ciacion de Bebidas Refrescantes (ANFA-
BRA) impulsamos la creacién “Juntos con la
Hosteleria”, una plataforma de apoyo a estos
establecimientos en la que aunamos esfuer-
zos toda su cadena de valor, representada
por las organizaciones del gran consumo
(AECOC), de la industria de alimentacién y
bebidas (FIAB) y Hosteleria de Espafiia.

C/,' https://juntosconlahosteleria.org/

u Ver video: https://www.youtube.com/watch?v=M-xgQOia15-Q&feature=emb_logo
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La plataforma cuenta con altos directivos
de empresas del sector de la hosteleria, la
restauracion, la industria de alimentacion y
bebidas, asociaciones sectoriales y pres-
tigiosos chefs. Los expertos de distintas
areas estan organizados en cuatro grupos
de trabajo: “Demanda seguray reactivacion”,

“Financiacion”, “Alianzas estratégicas” y

“Formacion y talento”.

Desde “Juntos con la Hosteleria” se han lle-
vado a cabo diversas iniciativas para res-
ponder a las necesidades de los hosteleros,
como acciones de formacién para promo-
ver la seguridad, la adaptacion de los ne-
gocios o la gestion econémica para hacer
frente a la situacion.

La plataforma también se ha convertido en
la voz de todo el sector, difundiendo sus ne-
cesidades y reivindicaciones.

MEMORIA 2020

LAS BEBIDAS REFRESCANTES POR LA RECUPERACION

S STENIBLE

UNA INICIATIVA
PARA QUE NUE

PAITRIMONTD g8
W LA HURMANI0/E

Campana g —

i : EL PRIME)
#SoyPatrimonio2020 RESTAUR

ria, de la cultura y de la vida cotidiana espafio-
la. Por eso, una de las iniciativas destacadas
dentro de “Juntos con la Hosteleria” ha sido la HAE E
campafa para promover que sean declarados W

Patrimonio de la Humanidad por la Unesco.
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Escritores como Ernest Hemingway o Valle-
Inclan han escrito libros enteros en ellos, han
sido el escenario de grandes grupos de musica
y hasta la Constitucién Espafiola fue redactada
en la barra de un bar.

Mas de 150 personajes populares de distintos
ambitos, como Ferran Adria, Joan Roca, Ma-
ribel Verdu, Antonio Resines, Boris lzaguirre,
Carlos Latre, David Summers (Hombres G), Lo-
quillo, Sergio Dalma, Bertin Osborne o Susanna
Griso se ha sumado desinteresadamente a esta
causa, compartiendo en redes sociales sus vi-
vencias en bares y restaurantes.

VTR FARA D i DUESTRSS mARES ¥
RESTAURARTES P2 femarni [ OF L4 B insykeng

1 DE

A ®F

'T#IF ""'il' i1

WOTA FARA I]E[:Lﬂl.l l. -E'-'iﬂﬂ I.HL"H'

EL TAB
TIEN
750 %
ANDS G

..__' | _{ f f_-' | _. I f8 |
FIRMA LA PETICION EX: . Hy
SUTFATE] L O %

C/,' https://soypatrimonio2020.org//

u Ver video: https://www.youtube.com/watch?v=7IDWU10kh9g
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LAS BEBIDAS REFRESCANTES POR LA RECUPERACION

S STENIBLE

VOTA PARA DECLARAR A NUESTROS BARES Y
RESTAURANTES PATRIMONIO DE LA HUMANIDAD

VALLE-INC
ESCRIBIAN
SUS LIBRO
Elll L0
BARIES

FIRMA LA FETI[:IIfIH EN:
SOYPATRIMONIOZUZU.0RG
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APOYAMOS

AL PEQUENO COMERCIO

Panaderias, pastelerias, quioscos, tiendas
de conveniencia, comercios en gasolinas,
estancos y otros muchos pequefios comer-
cios de alimentacién y bebidas, que en total
suman cerca de 130.000 establecimientos
también se visto afectados por la crisis. Se
estima que pueden perder cerca del 40% de
su facturacion.

Para favorecer su recuperacion en condi-
ciones de seguridad y apoyar las nuevas
necesidades de estos establecimientos,

MEMORIA 2020

participamos en la elaboracion de una
serie de materiales informativos y una
“Guia de buenas practicas de prevencion
del COVID-19”. Todo ello, forma parte de
la campafia #ImpulsoAlComercio coordi-
nada por la Federacion de Industrias de
Alimentacion y Bebidas (FIAB) y en la que
también han participado otras asociacio-
nes que representan a los sectores del
café, té, dulces, snacks, productos dieté-
ticos y complementos alimenticios, agua,
cervezas, Zumos.

LAS BEBIDAS REFRESCANTES POR LA RECUPERACION

S STENIBLE

35


https://www.refrescantes.es/

CARTA | LA ASOCIACION

hoagbua&o coMevTio
bocu/'HciboalMoé ot e
gm/x Ao bueonas
practicas

MEMORIA 2020

COMPROMETIDOS

Entre otras cosas, el manual recoge reco-
mendaciones, medidas generales de pre-
vencion, protocolos de higiene y limpieza,
gestion de residuos y pautas de como ac-
tuar en caso de sospecha de sufrir la en-
fermedad o si se detectara un caso en el
propio comercio. Este documento va acom-
pafado de materiales como infografias,
ilustraciones y carteleria fisica, para faci-
litar su comprensién y la implantacion de

las medidas.

PRINCIPALES MEDIDAS / PROTOCOLOS DE ACTUACION

* Se recomienda control diario de la temperatura antes de salir de la vivienda. En caso de
tener mas de 37,5 grados, no acudir al trabajo, notificarlo a la empresa y al servicio ptblico
de salud.

« Realizar una higiene de manos frecuente (lavado con agua y jabén o soluciones
alcohdlica:

« En puestos de trabajo donde no sea posible proceder al lavado de manos por el
desempefio de la tarea, se debera disponer de gel o solucién alcohdlica sustitutiva en
cantidad suficiente para su turno y puesto de trabajo, y asi mantener la higiene adecuada.

« Evitar el contacto estrecho y mantener una distancia de 1,5 metros con las personas,
especialmente con aquellas con sintomas catarrales (moqueo, congestién nasal o conjuntival,

tos seca o productiva, lagrimeo, aspecto febril).
« Llevar mascarilla higiénica o quirurgica en todo momento.

+ Cubrirse la boca y la nariz con pafiuelo: hables al
toser o estornudar y lavarse las manos inmediatamente.

« Evitar tocarse los ojos, la nariz y la boca, ya que las
manos facilitan su transmision.
* Se recomienda lavar y desinfectar diariamente la ropa de

trabajo. Para mayor seguridad, | iles
de forma mecanica en ciclos de lavado a 60/90 °C durante al

i
L'M,TE menos 30 minutos

5 personas « Para evitar contagios del personal se recomienda evitar

contacto fisico con los clientes o con otros empleados

(abrazos, besos o estrechar las manos). También se

recomienda no compartir objetos entre ellos. Después del

intercambio de objetos entre ca ente-trabajador (como,
emplo: tarjetas de pago, billetes y monedas, boligrafos,
se realizara una desinfeccion de manos. e

H3

MEDIDAS
GENERALES DE
PREVENCION

En esta Guia se profundizara en estos
aspectos y se estableceran principios
comunes mas alla de estas medidas
generales, para garantizar la seguridad

e higiene de los pequefios comercios de
alimentacion y bebidas, sus trabajadores y
colaboradores, y sus clientes,

LAS BEBIDAS REFRESCANTES POR LA RECUPERACION

S STENIBLE

£

3.1 RECOMENDACIONES GENERALES DE PROTECCION
FRENTE AL VIRUS

El Ministerio de Sanidad destaca como principales medidas de proteccién
contra la COVID-19 las siguientes:

=

DISTANCIAMIENTO USO DE MASCARILLA CUANDO HIGIENE
INTERPERSONAL U OTRAS NO SE PUEDA MANTENER FRECUENTE
MEDIDAS DE BARRERA DICHA DISTANCIA DE MANOS

*Para mas informacion sobre tipologia
v recomendaciones de mascarillas, ver
apartado especifico més adelante.

i
LIMPIEZAY MEDIDAS DE HIGIENE Y A LA HORA DE TOSER O
DESINFECCION PREVENCION PARA ZONAS DE ESTORNUDAR CUBRETE
PERIODICA DE OBJETOS USO COMUN (VENTILACION, LA BOCA Y LA NARIZ

DE USO PERSONAL LIMPIEZA DE SUPERFICIES, CON EL CODO

USO DE GUANTES...)

k
al ¥

N

+ Estos virus se inactivan tras
pocos minutos de contacto con
desinfectantes comunes como:

> Dilucién recién preparada de
LEJIA (concentracion de cloro 1g/L,
preparado con dilucién 1:50 de una
lejia de concentracion 40-50 g/L).

+ ETANOL 62-71%
+ PEROXIDO DE HIDROGENO al 0,5%

En caso de usar otros desinfectantes, debe

asegurarse la eficacia de los mismos. Puede consultar

aqui la lista de virucidas actualizada del Ministerio de
Sanidad.

Estos productos se deberan utilizar siempre siguiendo las
indicaciones de las Fichas de Datos de Seguridad. Para su uso,
el personal de limpieza utilizara equipos de proteccién individual
adecuados dependiendo del nivel de riesgo que se considere en
cada situacion, y los desechara de forma segura tras cada uso,
procediendo posteriormente al lavado de manos.

+ Se reforzardn las tareas de limpieza y desinfeccién de
todas las ias del imiento, esps los
puntos de contacto, las zonas de trabajo y las zonas comunes. e

Descarga aqui el pdf

-

SE VENTILARAN DIARIAMENTE
LOS ESPACIOS DE TRABAJO
UN MINIMO DE 5 MINUTOS

<
<

SE REFORZARAN LAS TAREAS
DE LIMPIEZA Y DESINFECCION
DEL ESTABLECIMIENTO,
ESPECIALMENTE PUNTOS

DE CONTACTO, ZONAS DE
TRABAJO Y ZONAS COMUNES
UTILIZANDO PRODUCTOS
ADECUADOS A TAL FIN

FFP2

\ %

SE RECOMIENDA REALIZAR
LAS TAREAS DE LIMPIEZA CON
MASCARILLA ADECUADA Y
GUANTES DE UN SOLO USO
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PLAN DIRECTOR 2016-2020

LAS BEBIDAS REFRESCANTES POR LA RECUPERACION

S STENIBLE

PLAN DIRECTOR,
NUESTRA
HOJA DE RUTA

¢ DE DONDE VENIMOS?

La sostenibilidad es uno de los pilares del sector de bebi-
das refrescantes. En el Plan Director 2016-2020 adaptamos
nuestras lineas de trabajo y el modelo de Asociacién a los
nuevos retos, para ofrecer un mejor servicio a las empresas
asociadas. Para ello contamos con la consultora PwC.

REVISION DE OBJETIVOS

Asumimos compromisos voluntarios, muchos de los cuales
cumplen en 2020. La irrupcion del COVID-19 y sus conse-
cuencias economicas y sociales, incluyendo el parén de la
hosteleria y el descenso de la produccion, hacen necesario
una revision y disefiar una “Hoja de ruta” adaptada a una épo-
ca de incertidumbre y a los retos a los que se enfrentara el
sector espanol de bebidas refrescantes en los proximos afios.
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UNA MIRADA HACIA LA PROXIMA DECADA

En 2015, los lideres mundiales firmaron un acuerdo global, los
Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS) 2030 con el fin de res-
ponder a los problemas actuales como el cambio climatico, las
desigualdades sociales o el mal uso de los recursos naturales.

El afio 2020 marca el comienza lo que la Organizacién de las Na-
ciones Unidas (ONU) ha denominado “la década de la accién”, el
tiempo necesario para alcanzar los Objetivos de la Agenda 2030.

En el sector de las bebidas refrescantes queremos contribuir a
su consecucion. Nuestra actividad esta vinculada con muchos
de los 17 ODS. Los hemos analizado y hemos priorizado aque-
llos a los que nuestra aportacion es mayor. Contribuimos directa
e indirectamente a 11 de los 17 objetivos de la Agenda 2030y
esto es lo que marcara nuestra estrategia de futuro, con nuevos
compromisos, en linea con los ODS 2030, y con unos objetivos
intermedios a 2025. Todo ello teniendo en cuenta un contexto
marcado por la solucion de la pandemia y sus consecuencias.

u Ver video: https://www.youtube.com/user/AnfabraRefrescantes
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OBJETIVOS 2020-2025

En el marco de los ODS 2030

PRODUCTOS

Respondemos al nuevo consumidor

(e OF—3
-/~ | CO

ECONOMIA

Un modelo mas sostenible

PLANETA

Contribuimos a proteger los recursos naturales

B i R 12 T 13w B 16 S

ENVASES

00000
DQ@B Reducimos, reciclamos, reutilizamos

RO 13 |15 e
el R & 4 L5

EL COMPROMISO DE LA COLABORACION
SOCIEDAD

: mewen 0DS 17. Alianza para lograr los objetivos
Por un mundo mejor 17 i

tal Promoveremos el desarrollo de alianzas con administraciones
publicas, empresas y otras entidades para sector para la conse-

@ cucién de la Agenda 2030, especialmente los Objetivos priorita-
rios a los que puede contribuir el sector de bebidas refrescante.
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PRODUCTOS

6 171 Respondemos al nuevo
15 consumidor

14 4
Reduccién del contenido en azlcar (puesto
13 en el mercado procedente de bebidas
6 refrescantes desde 2010).
11 7 Incremento de las bebidas refrescantes sin
10 8 o bajas en calorias.

Colaboraremos con las administraciones
publicas y otros agentes en la reduccién del
desperdicio en toda la cadena de valor.

MEMORIA 2020

14
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LAS BEBIDAS REFRESCANTES POR LA RECUPERACION
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ECONOMIA
Un modelo mas sostenible

® Las empresas del sector elaboraran informes de
seguimiento sobre integracion de los ODS en su
actividad.

® Colaboraremos con el desarrollo econdmico de las
comunidades donde operan las empresas del sector.

® Apoyaremos y contribuiremos al desarrollo del sector
HORECA (Hosteleria, restauracién y cafeterias),
especialmente afectado por la crisis del COVID-19.

® Impulsaremos el I+D, buscando generar empleo
de calidad mediante trabajos relacionados con la
investigacion.
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SOCIEDAD
Por un mundo mejor

® Al menos el 40% de los puestos gerenciales 'y
de direccion de las empresas seran ocupados
por mujeres.

® Promoveremos la empleabilidad, la educacion
y el emprendimiento externo de las mujeres en
las empresas.

® Colaboraremos con el desarrollo social de
las comunidades donde operan las empresas
del sector.

® Desarrollaremos actuaciones que fomenten
la inclusion social de la poblaciéony la no
discriminacion de ningun colectivo. En este
sentido, para 2025, las empresas del sector
contaran cédigos de no discriminacion.

14

LAS BEBIDAS REFRESCANTES POR LA RECUPERACION

S STENIBLE

ENVASES

Reducimos, reciclamos,
reutilizamos

® Continuaremos disminuyendo el peso de los envases,
introduciendo material reciclado en los mismos y
promoviendo el uso de envases reutilizables.

® El 100% de los envases seran reciclables.

® El 50% del material de envases de PET procederan
del reciclado.

® Las etiquetas, cartonajes y otros materiales de
productos forestales empleados provendran de bosques
gestionados de forma sostenible (PEFC o FSC).
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PLANETA
Contribuimos a proteger los recursos naturales

® Continuaremos trabajando en reducir el uso de recursos.

® Se reducira en un 20% el ratio de consumo de agua por unidad de produccion
(respecto al existente en el afio 2010.

® Se reduciran las emisiones en un 25% y las empresas contaran con planes especificos para
alcanzar la neutralidad de carbono.

® Se reducira un 30% el ratio de consumo de energia por unidad de produccién para 2025
respecto a los niveles existentes el afo 2010.

® El 100% de la energia eléctrica consumida procedera de fuentes renovables.

® Las empresas de bebidas refrescantes se implicaran en la proteccion de acuiferos y recursos
hidricos en general.

® Las empresas de nuestro sector colaboraran en la proteccion de especies y ecosistemas
relacionados con su actividad.

® Colaboraremos con la proteccioén y recuperacion de los ecosistemas hidricos.

® Nuestro sector se implicara en la sensibilizacion de sus clientes, trabajadores y proveedores,
en relacion con el cambio climatico, sus efectos y la necesidad de mitigarlo y adaptarse.

® Las empresas llevaran a cabo la gestion ambiental con sus proveedores.

LAS BEBIDAS REFRESCANTES POR LA RECUPERACION

S STENIBLE
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